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Social media strategie

K L A N T

P E R I O D E

D O E L  VA N  D I T  J A A R K E R N B O O D S C H A P  —  I N  É É N  Z I N  D I E  D E  K L A N T  K A N  N AV E R T E L L E N

Doelgroep ÉÉN PERSOON,  GEEN CATEGOR IE

Wie is het? Waar loopt hij/zij tegenaan? Waar is hij/zij online? Welke actie wil je?

Contentpijlers MAX 4  ·  E LKE  POST  HOORT  B I J  ÉÉN  P I J L ER

P I J L E R  1

Waarom deze pijler? Wat levert het op?

P I J L E R  2

Waarom deze pijler? Wat levert het op?

P I J L E R  3

Waarom deze pijler? Wat levert het op?

P I J L E R  4

Waarom deze pijler? Wat levert het op?

Kanalen & frequentie STREEP  DOOR WAT  J E  N IET  INZET

K A N A A L R O L  I N  D E  S T R AT E G I E C O N T E N T VO R M F R E Q U E N T I E

Instagram

Facebook

LinkedIn

TikTok

Pinterest

YouTube

TO N E  O F  VO I C E  —  ZO  K L I N K E N  W E D I T  D O E N  W E  N I E T
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